
刘巧-个⼈产品集

1.基于web的在线寻亲管理系统

项⽬时间：2020.12.07-2020.12.18

产品说明：该项⽬是我的毕业设计课题系统，主要是为了解决在线寻亲的需求。

分析过程：

 需求分析：





 产品设计：

 产品主要功能包括：寻亲信息查询、寻亲资料填写上传、寻亲互助⿎励交流区。

 针对⼈群：现阶段主要针对⼈群有⾛散的⽼⼈，以及⾛失及偷抱⾛的⼩孩。

 项⽬价值：我认为在线寻亲系统不仅要降低⽤户在寻亲过程的难度过⼤和时间耗费较⻓

的问题，⽽是要真正建⽴起⼀个靠谱的寻亲交流圈，不仅仅是为了降低信息在传播过程

的损耗，更要起到⼀个正向⿎励的作⽤，真正做到以⼈为本。我希望这个产品能够彰显

互联⽹的温度，做时代下的互联⽹产品，有更多的⼈情味。

 产品流程图：

 产品架构图：

 前台原型图：









 后台原型图：



原型在线地址

2.联想知识图谱产品

项⽬时间：2020.09.26-2020.11.27

https://www.pmdaniu.com/storages/123905/a79d3d4f3f8debf20b1b0ee12eed7ae1-77110/start.html?_d=Thu%20Feb%2004%202021%2014:23:26%20GMT+0800%20(%E4%B8%AD%E5%9B%BD%E6%A0%87%E5%87%86%E6%97%B6%E9%97%B4)#id=l81zmk&p=index


产品说明：该项⽬是联想数据智能团队研发的知识图谱产品，主要针对于企业的数据运营⼈

员。

分析过程：

 前期设计：产品从知识图谱的整个⽣命周期来进⾏设计，分别有知识建模、知识存储、知

识⽣产、知识应⽤四个模块。

 需求分析：

 产品设计：

 我主要负责知识建模中实体、关系类型映射（两份schema的融合）、知识存储、知识

应⽤以及模型训练（数据标注）的功能设计。

 对于知识应⽤这块，设计的模式是市场下载-本地应⽤，关于应⽤的服务提供试⽤时

间，按照不同的资源收取不同的服务费⽤。

 模型训练的设计模式是数据集-数据标注-训练任务，导⼊系统的数据集有固定的格

式，导⼊的⽂件按照对应的规则解析为不同数据项，再进⾏标注。

 做这个项⽬前我花了很多时间去补充知识图谱相关的资料，为了做好知识应⽤这个模

块，我做了知识图谱产品的市场调研。我主要调研了华为的图引擎、以及阿⾥的图计算

服务，也分析了知识图谱对于各个⾏业的应⽤场景，最后和团队成员⼀起完成了知识图

谱产品的设计。



原型：









原型在线地址

3.在线简历⼩程序

项⽬时间：2020.06.12-2020.06.20

产品说明：该项⽬是我在⾯试联想之前做的⼀个练⼿demo，⽬的在于解决⽆简历编写经验的

应届毕业⽣⽆法快速在线创建个⼈简历的需求。

分析过程：

 前期设计：前期我访问了身边近30个同学，40%的同学表明不知道应该怎么写个⼈简历，

不清楚什么是要点，什么不该写。我发现这个需求是应届⽣普遍存在的痛点，⽽且⼤家⼤

多是不会写以及写出来太苍⽩，完成初步idea。

https://www.pmdaniu.com/storages/124376/bd9aea4be979a0ec272388abdf5293dc-77110/start.html?_d=Thu%20Feb%2004%202021%2014:13:06%20GMT+0800%20(%E4%B8%AD%E5%9B%BD%E6%A0%87%E5%87%86%E6%97%B6%E9%97%B4)#id=qd6utj&p=index


 需求分析：

 产品设计：

 我从极速制作、模板⽀持、便捷分享三个维度出发，设计了这个产品。

 创建简历时设定了个⼈信息、教育经历、社团/项⽬经历、⼯作/实践经历、学术经历、

获奖经历、作品展示、兴趣特⻓、个⼈总结等9个模块来帮助⽤户更好地描述个⼈信

息。



 为了解决应届⽣对于简历设计美观的痒点，我在简历编写处设置了使⽤简历模板的功

能，⽤户可按照⾃⼰的喜好选择对应的简历模板。

 设置填写邮箱账号⼀键分享的功能，帮助⽤户便捷分享⾃⼰的简历给hr。

 具体⻚⾯逻辑图：

 具体设计流程图：



原型：



原型在线地址

https://www.pmdaniu.com/storages/120761/9b12c8e7f3a4a7a2521ceb8db4a3b36e-77110/index.html?_d=Wed%20Feb%2003%202021%2016:26:57%20GMT+0800%20(%E4%B8%AD%E5%9B%BD%E6%A0%87%E5%87%86%E6%97%B6%E9%97%B4)


4.天府⽣活助⼿⼩程序

项⽬时间：2020.04.01-2020.05.08

产品说明：该项⽬是疫情期间的创业项⽬，由于疫情期间不能随意外出，我们发现太多⽤户产

⽣了⽆法正常出⾏购买商品的痛点，但是社区有⼀个天然适合做闭环消费的群体特征，所以我

们想做⼀个社区新零售。我们讨论后决定构建社区线上商城，我们提供平台服务，让社区周围

的商户进⾏⼊驻，商家带来⽤户流量，我们再利⽤宽带安装、空调维修、冰箱加氟、摄像头安

装等等社区服务来赚取利润。

分析过程：

 前期设计：前期我⾛访了周围3个临近的⼩区，当时还没有社区团购，我发现⼤部分超市

在疫情期间⽣意都不太好，和⽣鲜⽼板聊过后我发现现在货物都堆积在店⾥，供需不平

衡，我发现社区新零售是有需求的，完成初步idea，我们说做就做。

 需求分析：



 商标注册、产品logo设计：经讨论后，平台正式命名为：“天府⽣活助⼿”。平台名称变化

历程：四合院-市合愿-天府⽣活助⼿。产品logo是⼀个蜂⻦的标志，寓意为：⼩平台，⼤

能量。

 产品设计：平台⻆⾊主要分为3个部分，⽤户端、商家端、管理员后台端

 ⽤户端：⽣活服务、线上超市、个⼈中⼼

 商家端：超市数据信息统计、商品、订单、店铺、消息、商家信息管理

 管理员后台端（审核商家⼊驻信息、管理商家端内置管理项）

 具体设计流程图：

 上线前热⽂采集：为了增加⽤户的年粘性，我们加上了“热⽂”模块，每天推送热点资讯。

 盈利分析：要保证平台能够活下去，从商铺⼆维码进来的⽤户流量可以⽤来变现，我们和

其他做“宽带安装”、“摄像头安装”、“空调安装”、“冰箱加氟”服务的朋友进⾏合作，平台

提供服务的曝光，拿服务分成，从⽽实现变现流量闭环。

 后期宣传：由于是个⼈创业，我们⾃⼰地推产品的成本更低，所以我后期负责产品地推以

及制作各种宣传海报、DM单。我们发现平台可信度不⾼，前期如果向商铺收取⼊驻费，

⼏乎没有商铺会⾃⾏⼊驻，所以我们⼲掉了商铺⼊驻的条件和⻔槛，⽽且为了获得商家的

⼊驻，我们为商家免费提供定制的宣传海报和名⽚。

 问题分析：我们在后⾯地推的时候，我们发现由于平台没有配送服务和在线⽀付⼊⼝，这

两个短板让我们举步维艰。因为⼤多数社区周围的商家都是只有⼀个⼈店员，没有办法配

送。⽽且由于⼤多数商家都不愿意接受⼀个没有占领市场份额的新平台，也因为前期产品

的市场调研不够充分，我们创业失败了。（现在的⼩程序依然在，不过产品已经死了）

原型图：



宣传PPT：











产品宣传视频

5.国⽹冀北招投标系统POC

项⽬时间：2020.07.15-2020.09.12

产品说明：该项⽬是国⽹招投标系统，我负责的模板是供应商知识检索、供应商授信确权、供

应商资质审核、供应商标签中⼼、供应商授权管理、⾦融机构确权申请、国⽹确权。

分析过程：

 前期设计：我们前期是从售前处拿客户所有的需求，再根据现有的需求做可⾏性分析。

 售前需求汇总：

https://morly-1257895504.cos.ap-chengdu.myqcloud.com/%E6%89%8B%E6%9C%BA%E4%BA%A7%E5%93%81%E5%B1%95%E7%A4%BA.mp4


 项⽬需求分析：



 产品设计：

 在设计各个模块的过程中，我结合国⽹招投标系统的需求对各个任务模块进⾏功能划分

和拆解，逐步分析供应商全息画像的构建内容。

 对于不了解的业务领域，我仔细分析客户的业务场景，⽐如供应商的授信确权，

 深挖⽤户画像、标签体系的构建，积极与研发和算法同学对实现⽅案。

 根据售前和客户对进度的时间，做好产品的进度把控与⻛险预判。

原型：









原型在线地址

https://www.pmdaniu.com/storages/124371/c5b398ee26731186722b15222a7c4818-77110/start.html?_d=Thu%20Feb%2004%202021%2013:37:23%20GMT+0800%20(%E4%B8%AD%E5%9B%BD%E6%A0%87%E5%87%86%E6%97%B6%E9%97%B4)#id=q4fcm6&p=index

